
Товарный знак конкурента в ключевых словах 
рекламной кампании: недобросовестная 

конкуренция или норма рынка?

Анна Бессмертная



Это слайд для проверки кликера.
Ух ты, кликер работает!



кейворд

Klipartz

utm-метка

ключевики



Постановление пленума ВС от 23.04.2019 N 10 
172. Использование рекламодателем при размещении контекстной 
рекламы в сети "Интернет" в качестве критерия для показа 
рекламного объявления ключевых слов (словосочетаний), 
тождественных или сходных до степени смешения с 
принадлежащим другому лицу средством индивидуализации, с 
учетом цели такого использования может быть признано актом 
недобросовестной конкуренции (статья 14.6 Федерального закона 
"О защите конкуренции", статья 10.bis Парижской конвенции).



Статья на VC.RU
“Выводы

Теперь за рекламу в 
интернете по запросам с 
названиями товарных 
знаков конкурентов ФАС 
штрафует на 100–500 тысяч 
рублей, а суд взыскивает 
компенсацию от 10 тысяч 
до 5 млн рублей. Все 5 млн 
рублей, конечно, не 
взыскивают, но 500–700 
тысяч — вполне”



Что такое ключевые слова?



В интернете на 2021 год более 
1 830 000 000 сайтов*

*по данным Global Digital 2021





Поисковый запрос



Поисковый 
запрос



Поисковый 
запрос



Поисковый 
запрос
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Статья на VC

“Теперь схема атаки нарушителя выглядит так:

- Правообладатель подает жалобу в ФАС.
- ФАС проводит проверку и штрафует нарушителя.
- Нарушитель идёт в суд с решением ФАС и 

требованием о компенсации.
- Суд взыскивает компенсацию с нарушителя в 

пользу правообладателя.
- Банк списывает деньги со счета нарушителя и 

переводит их правообладателю.”



Письмо ФАС России от 21.10.2019 N АК/91352/19 "Об 
использовании средств индивидуализации в качестве 
ключевых слов"

1. “Само по себе включение обозначения, совпадающего с 
товарным знаком либо фирменным наименованием 
хозяйствующего субъекта-конкурента, в число ключевых слов при 
оформлении контекстной рекламы, по мнению специалистов ФАС 
России, не может рассматриваться как использование средства 
индивидуализации в смысле Гражданского кодекса Российской 
Федерации (далее ГК РФ), поскольку данное действие не 
направлено на индивидуализацию собственных товаров (услуг).” 



Письмо ФАС России от 21.10.2019 N АК/91352/19 "Об 
использовании средств индивидуализации в качестве 
ключевых слов"

2. “В случае, если в результате использования в качестве ключевых слов 
товарных знаков, фирменных наименований либо коммерческих 
обозначений, помимо сайта правообладателя, пользователю 
демонстрируются ссылки контекстной рекламы, прямо указывающие на 
то, что объектом рекламирования являются товары/услуги иного лица, 
нежели правообладатель обозначения, введенного пользователем в 
строку поиска, и указанная ссылка ведет на сайт иного хозяйствующего 
субъекта-конкурента данного правообладателя, ..., такие действия не 
влекут смешения указанных лиц либо их товаров, в связи с чем не 
содержат признаков нарушения статьи 14.6 Закона "О защите 
конкуренции". 
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Практика

1. Нарушением является использование наименования 
конкурента в тексте рекламного объявления.

- А28-10965/2016
- А63-16833/2019



Практика

2. Использование в ключевых словах - не нарушение

- А60-763/2019
- С01- 711/2018
- 05АП-14314/13
- А40-167611/2018
- А40-200882/2017
- А40-164436/2012
- ВАС-1320/14 



Суть товарного знака -
индивидуализация товара



ГК РФ статья 1484

2. Исключительное право на товарный знак может быть 
осуществлено для индивидуализации товаров, работ или услуг, 
..., в частности путем размещения товарного знака:

1) на товарах, в том числе на этикетках, упаковках товаров, ...;

4) в предложениях о продаже товаров, о выполнении работ, об 
оказании услуг, а также в объявлениях, на вывесках и в рекламе;

5) в сети "Интернет", в том числе в доменном имени и при 
других способах адресации.



Дело А56-49696/2020



Что такое utm-метка?

https://www.gazprombank.ru/personal/credit-
cards/6125247/?utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=cid:124662
40946|cn_G|rf|Compet_dostavka|credit_card_convenient|d:perform|pn:credit_card|
rt:search|rk:general|ag:artox&utm_content=gb:515943782079|st:g|s:|pt:|dt:c|cmid:124
66240946|grid:118166744083&utm_term=%D0%BA%D1%80%D0%B5%D0%B4%D
0%B8%D1%82%D0%BA%D0%B0%20%D0%BE%D1%82%20%D0%B0%D0%BB%
D1%8C%D1%84%D0%B0%20%D0%B1%D0%B0%D0%BD%D0%BA%D0%B0|ph:k
wd-304550105172&gclid=CjwKCAjwzt6LBhBeEiwAbPGOgUC3-
D6YSrKr9m7UmAtjmYSNGKfxuug2k3fr3hqUxpsyekouChTZ_RoC0soQAvD_BwE



Что такое utm-метка?

https://www.gazprombank.ru/personal/credit-
cards/6125247/?utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=cid:124662
40946|cn_G|rf|Compet_dostavka|credit_card_convenient|d:perform|pn:credit_card|
rt:search|rk:general|ag:artox&utm_content=gb:515943782079|st:g|s:|pt:|dt:c|cmid:124
66240946|grid:118166744083&utm_term=%D0%BA%D1%80%D0%B5%D0%B4%D
0%B8%D1%82%D0%BA%D0%B0%20%D0%BE%D1%82%20%D0%B0%D0%BB%
D1%8C%D1%84%D0%B0%20%D0%B1%D0%B0%D0%BD%D0%BA%D0%B0|ph:k
wd-304550105172&gclid=CjwKCAjwzt6LBhBeEiwAbPGOgUC3-
D6YSrKr9m7UmAtjmYSNGKfxuug2k3fr3hqUxpsyekouChTZ_RoC0soQAvD_BwE



Что такое utm-метка?



Дело А60-12631/2021

- использование в ключевых словах
- использование в UTM-метке



Дело А56-49696/2020

Таким образом, по общему правилу, использование без 
согласия правообладателя чужого товарного знака в 
качестве ключевого слова в контекстной рекламе, если в 
самом объявлении товарный знак не используется, не 
является нарушением. Если же товарный знак размещен в 
самом рекламном объявлении, то такое использование 
может быть признано нарушением исходя из пункта 3 статьи 
1484 ГК РФ. 



Дело А56-49696/2020

При этом, вопреки выводу судов первой и апелляционной 
инстанций, отображение обозначения «unimach» в 
гиперссылке при переходе на сайт www.technograv.ru не 
может быть признано использованием этого обозначения 
для индивидуализации предлагаемых к продаже товаров 
общества «Технограв», поскольку непосредственно не входит 
в наполнение этого сайта (его контент), определяемый 
рекламодателем.



Проблема

Отсутствие единообразия судебной практики по спорам с 
идентичными обстоятельствами дела при однозначной 
позиции ФАС и СИП.



Спасибо!

bessmertnaya@law4it.ru
@anna_bessmertnaya


