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Рост рынка рекламы (по данным АКАР)

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Телевидение 110,8 131,0 143,2 156,2 159,8 136,7 150,8 170,9 187,0 175,0 169,0

Радио 10,3 11,8 14,6 16,5 16,9 14,2 15,1 16,9 16,9 16,0 11,2

Пресса 38,0 40,4 41,2 37,0 33,0 23,3 19,7 20,5 18,0 15,1 8,0

Наружная 29,7 34,3 37,7 40,7 40,6 32 38,3 33,8 34,9 34,9 32,2

Интернет 26,8 41,8 56,3 71,7 84,6 97 136,0 166,3 203,0 244,0 253,0

Итого по

рынку  

(млрд руб.)

218,6 263,4 297,8 327,8 340,1 307,5 360 417 468,7 494,0 473,4

до 2007 года доля  

рекламы,  

распространяемой  в 

сети Интернет, не  

превышала 5% от  

всего объёма  

рекламного рынка  

России

2



Ст. 3 Федерального закона «О рекламе»

Основные понятия

Реклама

Информация

Распространение

Неопределенный  

круг лиц

Объект  

рекламирования

Формирование/  

поддержание  

интереса

Продвижение на  

рынке
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ст. 2 Федерального закона «О рекламе»

НЕ Реклама

Основные понятия

Обзоры рынка

Справочные  

сведения

Обязательная  

информация

Результаты 

исследований
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Некоммерческие  

объявления физ.  

и юр.лиц

Органично  

интегрированная  

информация



Не реклама

выдача поисковой системой перечня

гиперссылок на различные источники

информации (сайты, форумы и пр.)

Справочно-

информационные  

сведения

Контекстная

реклама
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Не реклама

однотипные сведения, наполняющие  

различные рубрики, размещаемые на  

сайтах объявлений, например,  

www.avito.ru, www.cian.ru, www.irr.ru

Справочно-

информационные  

сведения в справочно-

каталожных изданиях
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http://www.avito.ru/
http://www.cian.ru/
http://www.irr.ru/


Не реклама

сайт производителя (продавца) продукции, его  

страница в социальной сети, выполненный в  

обычной манере для целей информирования о  

деятельности компании, на которых, в том  

числе приведён ассортимент производимых  

или реализуемых им товаров

«Виртуальный  

офис»

Справочно-

информационные  

сведения в  

справочно-

каталожных  

изданиях
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Способы распространения рекламы

 в телепрограммах,

 в радиопрограммах,

 при кино- и

видеообслуживании,

 в сетях электросвязи,

 наружной рекламы,

 на транспортных средствах

Глава 2 Федерального закона «О рекламе»

Интернет
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разработка подходов по выявлению и 
пресечению ненадлежащей рекламы в сети 

«Интернет» и привлечения к ответственности 
виновных в её распространении лиц

Задача на будущее

ИТОГОВЫЙ ДОКЛАД к 
расширенному заседанию 
Коллегии ФАС России, 2021 

год



Изменения в законодательство

Статья 18.1. Реклама
в     информационно-

Телекоммуникационной
сети "Интернет"

Закон от 02.07.2021

№ 347-ФЗ вступит в  

силу 01.09.2022
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Недобросовестная реклама

1)содержит некорректные сравнения рекламируемого товара с  

находящимися в обороте товарами, которые произведены другими  

изготовителями или реализуются другими продавцами;

2)порочит честь, достоинство или деловую репутацию лица, в том числе  

конкурента;

3)представляет собой рекламу товара, реклама которого запрещена 

данным способом, в данное время или в данном месте, если она  

осуществляется под видом рекламы другого товара, товарный знак или знак  

обслуживания которого тождествен или сходен до степени смешения с  

товарным знаком или знаком обслуживания товара, в отношении рекламы  

которого установлены соответствующие требования и ограничения, а также  

под видом рекламы изготовителя или продавца такого товара;

4)является актом недобросовестной конкуренции в соответствии с  

антимонопольным законодательством
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Общие требования к рекламе



Недостоверная реклама

Реклама, которая содержит не соответствующие действительности сведения:
1)о преимуществах рекламируемого товара перед находящимися в обороте товарами, которые произведены другими изготовителями или  

реализуются другими продавцами;

2)о любых характеристиках товара, в том числе о его природе, составе, способе и дате изготовления, назначении, потребительских свойствах, об  

условиях применения товара, о месте его происхождения, наличии сертификата соответствия или декларации о соответствии, знаков соответствия и  

знаков обращения на рынке, сроках службы, сроках годноститовара;

3)об ассортименте и о комплектации товаров, а также о возможности их приобретения в определенном месте или в течение определенного срока;

4)о стоимости или цене товара, порядке его оплаты, размере скидок, тарифов и других условиях приобретениятовара;

5)об условиях доставки, обмена, ремонта и обслуживаниятовара;

6)о гарантийных обязательствах изготовителя или продавцатовара;

7)об исключительных правах на результаты интеллектуальной деятельности и приравненные к ним средства индивидуализации юридического лица,  

средства индивидуализации товара;

8)о правах на использование официальных государственных символов (флагов, гербов, гимнов) и символов международныхорганизаций;

9)об официальном или общественном признании, о получении медалей, призов, дипломов или иных наград;

10)о рекомендациях физических или юридических лиц относительно объекта рекламирования либо о его одобрении физическими или юридическими  

лицами;

11) о результатах исследований и испытаний;

12) о предоставлении дополнительных прав или преимуществ приобретателю рекламируемоготовара;

13) о фактическом размере спроса на рекламируемый или инойтовар;

14) об объеме производства или продажи рекламируемого или иного товара;

15)о правилах и сроках проведения стимулирующей лотереи, конкурса, игры или иного подобного мероприятия, в том числе о сроках окончания  

приема заявок на участие в нем, количестве призов или выигрышей по его результатам, сроках, месте и порядке их получения, а также об источнике  

информации о таком мероприятии;

16)о правилах и сроках проведения основанных на риске игр, пари, в том числе о количестве призов или выигрышей по результатам проведения  

основанных на риске игр, пари, сроках, месте и порядке получения призов или выигрышей по результатам проведения основанных на риске игр, пари,  

об их организаторе, а также об источнике информации об основанных на риске играх, пари;

17) об источнике информации, подлежащей раскрытию в соответствии с федеральными законами;

18)о месте, в котором до заключения договора об оказании услуг заинтересованные лица могут ознакомиться с информацией, которая должна быть  

предоставлена таким лицам в соответствии с федеральными законами или иными нормативными правовыми актами Российской Федерации;

19) о лице, обязавшемся по ценнойбумаге;

20) об изготовителе или о продавце рекламируемого товара.
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Общие требования к рекламе



Челябинское УФАС России

утверждения «первый», «лучший», 
«лучший» указывают на нарушение 
требований рекламного 
законодательства. В рекламе 
отсутствует конкретный критерий, 
по которому осуществляется 
сравнение и который имеет 
объективное подтверждение

нарушение п. 1 ч. 3 ст. 5



Челябинское УФАС России

недобросовестной признается 
реклама, которая содержит 
некорректные сравнения 
рекламируемого товара с 
находящимися в обороте товарами, 
которые произведены другими 
изготовителями или реализуются 
другими продавцами

нарушение п. 1 ч. 2 ст. 5



нарушение ч. 6 ст. 5

Челябинское УФАС России

в рекламе не допускается 
использование бранных слов, 
непристойных и 
оскорбительных образов, 
сравнений и выражений





в рекламе основанных на риске 
игр и пари запрещены образы 
людей и животных

нарушение п. 3 ч. 2 ст. 5,   
п.8 ч.1 ст. 27

Челябинское УФАС России



Спасибо за внимание!


