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ОБЩЕСТВА



Интерес рекламодателя

- сообщить о своем товаре / услуге;

- вызвать интерес к своему товару/ 
услуге;

- выделить в глазах потребителя свой 
товар /услугу из ряда подобных;

- побудить потребителя приобрести 
именно рекламируемый товар из ряда 
подобных



Интерес общества

- получать объективную информацию 
о товарах / услугах;

- не быть объектом манипуляции;

- сохранять эстетический облик 
внешней среды;

- соблюдать  этические нормы 



Реклама

прошлого









Вопросы к рекламе сегодня

1. Не нарушает ли реклама интересов
потребителя (скрытая, недостоверная,
заведомо ложная)?

2. Не нарушает ли реклама интересов
конкурентов (недобросовестная)?

3. Не нарушает ли реклама этических норм
(неэтичная)?

4. Не нарушает ли реклама эстетических
норм(неэстетичная)?



Вопрос к лингвисту 

по тексту рекламы:

Выражается ли в тексте сравнение

товаров и утверждение превосходства

рекламируемого товара над аналогичным

товаром другого производителя?



Сравнение товаров и утверждение о 

превосходстве одного над другим

«Плэн – день вчерашний, Зебра – технология будущего!

На смену ранее производимому нашей компанией ПЛЭНу

пришла новая, более современная, более надежная

продукция – пленочный нагреватель Зебра. Обратите

внимание, мы больше не производим продукцию с

наименованием ПЛЭН. ПЛЭН – день вчерашний, день

сегодняшний – это отопительная система ЗЕБРА –

безопасные, экономичные и долговечные»



Реклама своих достоинств  

НЕ = умаление чужих

Первая каша в жизни.

И первая в походе.

Первый приготовленный ужин.

Первый совместный завтрак.

И первый обед на новом месте.

Для тех, кто видел первых. 

Для тех, кто стремится ими быть. И первым становится. 

Первый гарнир, который приходит на ум.

Первое блюдо на столе, которое понравится всем.

«Макфа» для первых.



Этические аспекты рекламы

- Не нарушает ли реклама представление о 
допустимом поведении в обществе?

- Не представляет ли реклама образы, способные 
вызвать неприятные ощущения, повлиять на 
психологическое  и  даже психическое состояние 
реципиента?

- Не содержит ли реклама негативного 
воспитательного  воздействия на детей?

- Не оскорбляет ли реклама чувств какой-либо группы 
людей?

- Не выражает ли реклама пренебрежения к 
традиционным ценностям, к национальной истории?













Эстетические аспекты рекламы

1.Соблюдаются ли в рекламе нормы русского 

языка?

2. Соблюдаются в рекламе нормы культуры речи?

3. Не нарушает ли реклама эстетику окружающей 

среды?





















Лингвокультурные аспекты рекламы

 1. Грамотность

 2. Соблюдение традиционных запретов на публичное освещение интимной 

тематики.

 3. Соблюдений нейтральной, не шокишурующей эстетики.

 4. Бережное отношение к культурному и историческому наследию.

 5. Этническая, религиозная, культурная и иная толерантность и 

корректность.

 6. Минимизация воздействия на детскую аудиторию.
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